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Adver t i s ing & Market ing B r ie f ing
DAILYFAX

THE UNIQUE SOURCE OF INFORMATION FOR THE ADVERTISING & MARKETING PROFESSIONALS

OPEN2EUROPE: ÍÅÁ ÅÔÁÉÑÅÉÁ ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ 
ÐñïóöÝñåé õðçñåóßåò Äçìïóßùí Ó÷Ýóåùí 
óôéò åõñùðáúêÝò áãïñÝò 

Äñáóôçñéüôçôá óôçí åëëçíéêÞ áãïñÜ îåêéíÜ ç åôáéñåßá Open2Europe,
ðáñÝ÷ïíôáò Ýíá óýíïëï õðçñåóéþí Äçìïóßùí Ó÷Ýóåùí êáé ðñïóöÝñïíôáò óôéò
åëëçíéêÝò åðé÷åéñÞóåéò ðñüóâáóç óå ðåñéóóüôåñåò áðü 16 åõñùðáúêÝò ÷þñåò.
ÓõãêåêñéìÝíá, èá ðñïóöÝñåé Ýíá óýíïëï Media Relations õðçñåóéþí óôá Ì.Ì.Å.
ïëüêëçñçò ôçò Åõñþðçò. 
ÅðéêåöáëÞò ôçò åôáéñåßáò åßíáé ç ÊÝëëõ Äåóçíéþôç ùò Country Manager, ç
ïðïßá åîçãåß ó÷åôéêÜ: "Ïé åëëçíéêÝò åôáéñåßåò Ý÷ïõí áíÜãêç íá áíïé÷ôïýí
ðåñéóóüôåñï óôçí Åõñþðç. ÐñïêåéìÝíïõ íá ôéò âïçèÞóåé, ç Open2Europe èÝôåé
óôç äéÜèåóç ôçò åðéêïéíùíßáò ôïõò 700 åêáôïììýñéá åõñùðáßïõò êáôáíáëùôÝò, êé
áõôü ìå Ýíá ôñüðï áðëü, áðïôåëåóìáôéêü êáé ïéêïíïìéêü". 
Ç åëëçíéêÞ ïìÜäá Ý÷åé ùò áðïóôïëÞ íá áðïôåëåß ôï óýíäåóìï áíÜìåóá óôéò
åëëçíéêÝò åôáéñåßåò êáé ïëüêëçñç ôçí ïìÜäá Äçìïóßùí Ó÷Ýóåùí ôçò
Open2Europe. Ï ñüëïò ôçò åßíáé íá áíáëýóåé ôéò áíÜãêåò, ôïõò óôü÷ïõò êáèþò
êáé ôéò ãåùãñáöéêÝò ôïõò ðñïôåñáéüôçôåò, ðñïêåéìÝíïõ íá èÝóåé óå åöáñìïãÞ
ôá êáôÜëëçëá ðáíåõñùðáúêÜ ðñïãñÜììáôá. ÐáñÜëëçëá ìå ôá Media Relations
ðñïãñÜììáôá, ç Open2Europe ðñïóöÝñåé åðßóçò, õðçñåóßåò ìåôáöñÜóåùí,
åðé÷åéñçìáôéêÞò áíÜðôõîçò êáé ïéêïíïìéêÞò ðëçñïöüñçóçò. 

Ï ÁÊÇÓ ÃÅÑÏÍÔÏÐÏÕËÏÓ 
ÁÐÏ×ÙÑÇÓÅ ÁÐÏ ÔÇÍ PUBLICWORLD
Áóêïýóå êáèÞêïíôá Åìðïñéêïý ÄéåõèõíôÞ 
ôùí êáôáóôçìÜôùí Public

Ï ¢êçò Ãåñïíôüðïõëïò áðï÷þñçóå óýìöùíá ìå ðëçñïöïñßåò áðü ôçí åôáéñåßá
Publicworld, óõìöåñüíôùí ÐÜíïõ Ãåñìáíïý, óôçí ïðïßá áóêïýóå êáèÞêïíôá
Åìðïñéêïý ÄéåõèõíôÞ ãéá ôçí áëõóßäá êáôáóôçìÜôùí Public. 
O ¢êçò Ãåñïíôüðïõëïò èåùñåßôáé áðü ôá ðëÝïí Ýìðåéñá óôåëÝ÷ç óôï ÷þñï ôïõ
marketing, ìå ðïëý óçìáíôéêÞ ðñïûðçñåóßá óå ìåãÜëåò åôáéñåßåò, üðùò ïé IDV
Amsterdam (Regional Director), Ciba Greigy Hellas SA (Product Manager),
Henkel Hellas (Brand Manager), Ó&Ç&Á ÌåôáîÜ (Brand Manager, Group Brand
Manager), Ãåñìáíüò Ìðáôáñßåò ÁÂÅÅ (Marketing Director), ÄÏË (ÅìðïñéêÞ
Äéåýèõíóç), ¼ìéëïò Druckfarben (ÅìðïñéêÞ Äéåýèõíóç). 

Ç D'Arcy Athens äçìéïýñãçóå
ôï íÝï ñáäéïöùíéêü ôïõ óðñÝú
óéäåñþìáôïò Merito. Ôï Merito øåêÜæåé
ïìïéüìïñöá êáé áíáæùïãïíåß ôéò ßíåò
ôùí ñïý÷ùí äßíïíôÜò ôïõò óõíï÷Þ êáé
åëáóôéêüôçôá. Óôï ñáäéïöùíéêü
ôïíßæåôáé, ìå äçìéïõñãéêü êáé
÷éïõìïñéóôéêü ôñüðï, ôï üíïìá ôïõ
ðñïúüíôïò "Ìáßñç ôï…Ìáßñç
ôï…Merito", åíþ ðáñÜëëçëá ôï êïéíü
åíçìåñþíåôáé ãéá ôï áðïôÝëåóìá ðïõ
ðñïóöÝñåé óôï óéäÝñùìá ôï Merito.

...IN BRIEF

www.altamira.com.gr
www.isorropon.gr
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ÌåãÜëç ÅêäïôéêÞ êáé ÅêôõðùôéêÞ Åôáéñßá
ìå çãåôéêÞ èÝóç óôçí áãïñÜ, ìå ôçí åõêáéñßá Ýêäïóçò 

ÍÝïõ Ðáíåëëáäéêïý Ðåñéïäéêïý 
åðéèõìåß íá ðñïóëÜâåé: 

ÓÔÅËÅ×Ç ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ

ÊáèÞêïíôá: 

Ï óõíôïíéóìüò êáé ç õëïðïßçóç ôùí åìðïñéêþí óôü÷ùí ôïõ åíôýðïõ. 

Aðáñáßôçôá Ðñïóüíôá: 

ÄéåôÞò ðñïûðçñåóßá óå áíÜëïãç èÝóç.

Ðôõ÷ßï ÁÅÉ Þ ÔÅÉ áíÜëïãùí óðïõäþí åßíáé åðéèõìçôü. 

Åõ÷Ýñåéá åðéêïéíùíßáò.

Ðïëý êáëÞ ãíþóç áããëéêÞò ãëþóóáò. 

Åõ÷Ýñåéá ÷åéñéóìïý Ç/Õ.

Çëéêßá Ýùò 35 åôþí.

ÐñïóöÝñïíôáé: 

Áíôáãùíéóôéêü ðáêÝôï ðáñï÷þí - áðïäï÷þí âÜóåé óôü÷ùí. 

ÄéáñêÞò åêðáßäåõóç. 

ÌåãÜëåò äõíáôüôçôåò åîÝëéîçò êáé óôáäéïäñïìßáò óå Ýíá äõíáìéêü

ðåñéâÜëëïí.

Ïé åíäéáöåñüìåíïé ìðïñïýí íá óôåßëïõí âéïãñáöéêü óçìåßùìá 

ìå e-mail óôï: mspiropoulou@ekdotiki.gr

Þ ìå fax óôï 210-72.56.760. 

Õðüøç: ê. M. Óðõñïðïýëïõ. 

Èá ôçñçèåß ðëÞñçò å÷åìýèåéá

APPOINTMENTS

ÏÑÃÁÍÙÔÉÊÅÓ ÁËËÁÃÅÓ
ÓÔÇ ÓÔÅËÅ×ÙÓÇ 
ÔÇÓ LYNNE
ÌåôÜ ôçí åîáãïñÜ 
áðü ôçí BSB

Ïëïêëçñþèçêå ï êýêëïò óôåëÝ÷ùóçò
ôçò åôáéñåßáò Lynne ÁÂÅÅ
åíäõìÜôùí, ìåôÜ ôçí åîáãïñÜ ôïõ
80% ôïõ ìåôï÷éêïý êåöáëáßïõ ôçò,
áðü ôçí BSB. 
ÓõãêåêñéìÝíá, Ãåíéêüò ÄéåõèõíôÞò
áíÝëáâå ï Äéïíýóçò Ãåùñãüðïõëïò
ðñïåñ÷üìåíïò áðü ôçí èÝóç ôïõ
Operations Manager óôçí BSB. Ôçí
ÅìðïñéêÞ Äéåýèõíóç áíÝëáâå ï
Ðáíáãéþôçò Êéñìßôóáò ðñïåñ÷üìåíïò
áðü ôçí Äéåýèõíóç åîáãùãþí ôçò BSB
êáé ôç Äéåýèõíóç ÐùëÞóåùí ï Êþóôáò
ÃåùñãéÜäçò ðñïåñ÷üìåíïò áðü ôçí
ÌðïõôÜñçò Á.Å. êáé ðñïçãïýìåíá áðü
ôçí Levi's Hellas üðïõ êáé êáôåß÷å ôçí
Äéåýèõíóç ÐùëÞóåùí. 
Óôçí ïéêïíïìéêÞ äéåýèõíóç  ðáñáìÝíåé
ï ×ñÞóôïò Âåíåôóáíüðïõëïò êáèþò
êáé óôçí Äéåýèõíóç ÐáñáãùãÞò ï
Âáóßëçò Ôóáêüðïõëïò. Ç ÌÝìç
ÊïôóÜöôç ðáñáìÝíåé Êáëëéôå÷íéêÞ
Äéåõèýíôñéá ôçò åôáéñåßáò. 
Óôïõò Üìåóïõò óôü÷ïõò ôéò íÝáò
äéïßêçóçò óõìðåñéëáìâÜíïíôáé ç
áíÜðôõîç éó÷õñÞò åóùôåñéêÞò
õðïäïìÞò, ç áíÜðôõîç êáé ìåôåîÝëéîç
ôïõ äéêôýïõ ëéáíéêÞò êáé ç åíßó÷õóç
ôçí ðñïúüíôéêÞò åéêüíáò.

Ç SOHONET ÓÔÇÍ UPHILL
Ç áíÜèåóç áöïñÜ óôï ëáíóÜñéóìá 
êáé óôç äçìéïõñãßá åôáéñéêÞò ôáõôüôçôáò

H åôáéñåßá SOHOnet áíÝèåóå ôï ëïãáñéáóìü ôçò óôçí Uphill. Ç áíÜèåóç áöïñÜ
óôç äçìéïõñãßá ôçò åôáéñéêÞò ôáõôüôçôáò êáé óôï ëáíóÜñéóìá ôçò åôáéñåßáò. Ç
SOHOnet (Small Office Home Office network) åßíáé ç ðñþôç åôáéñßá óôçí ÅëëÜäá
ðáñï÷Þò ïëïêëçñùìÝíùí ëýóåùí ðëçñïöïñéêÞò êáé óôï óðßôé. "ÁíáèÝóáìå ôçí
åðéêïéíùíßá ìáò óôçí Uphill ãéáôß ðéóôåýïõìå üôé åßíáé ìåãÜëï ðñïíüìéï íá
óõíåñãÜæåóáé ìå áíèñþðïõò ðïõ ðñáãìáôéêÜ óêÝöôïíôáé êáé õëïðïéïýí éäÝåò out
of the box, êÜôé ðïõ óõìâáäßæåé áðüëõôá ìå ôç äéêÞ ìáò áíôßëçøç ãéá ôçí
åðéêïéíùíßá óÞìåñá" äÞëùóáí óôåëÝ÷ç ôçò SOHOnet. 

APPOINTMENTS

¢ðïøç ôïõ óôñáôçãåßïõ ôçò STRATEGY:
Åðôáüñïöï êôßñéï 2.500ô.ì. üðïõ óôåãÜæåôáé 
ç ìåãáëýôåñç Ýêèåóç äþñùí ôçò Åõñþðçò. 
Ç STRATEGY Á.Å. åßíáé ç êïñõöáßá åôáéñßá

äéáöçìéóôéêþí äþñùí óôçí ÅëëÜäá, 
ôá ôåëåõôáßá åßêïóé ÷ñüíéá.

ÆçôÜ

ACCOUNT DIRECTOR
ãéá ðïëõåèíéêÝò åôáéñßåò üðùò LEVER, 

PROCTER êëð êáé åêäïôéêÝò, 
üðùò ÁôôéêÝò, ÄÜöíç, ÉÌÁÊÏ, TCT Media êëð.

Ðñïóüíôá: 
• Ðñïûðçñåóßá óå áíôßóôïé÷ç èÝóç 
• Ðôõ÷ßï Business Administration Þ Marketing
• ¢ñéóôç ãíþóç Áããëéêþí
• ¢ñéóôç ãíþóç Ç/Õ (Excel,Word, Powerpoint)
ÐñïóöÝñïõìå:
• Åëêõóôéêü ðáêÝôï áðïäï÷þí
• ÓïâáñÝò äõíáôüôçôåò åîÝëéîçò
• Óýã÷ñïíï äõíáìéêü ðåñéâÜëëïí
• Êáíïíéêü ùñÜñéï åñãáóßáò

Áðïóôåßëáôå âéïãñáöéêü: fax: 210-9707567
e-mail: strategy@strategy.com.gr

mailto: mspiropoulou@ekdotiki.gr
mailto: strategy@strategy.com.gr
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ÌÅÑÏÓ ÔÏÕ ËÏÃÁÑÉÁÓÌÏÕ 
ÔÇÓ INTERSYS ÓÔÇÍ TEAM ATHENS
Ç áíÜèåóç áöïñÜ êáé óôá media

Óôçí Team Athens áíÝèåóå ç Intersys A.E. Ýðåéôá áðü spec ôï äéáöçìéóôéêü
ëïãáñéáóìü ôùí êáôáíáëùôéêþí ðñïúüíôùí ôçò Pioneer êáé Toshiba êáé ìÝñïò
ôïõ creative ôçò Canon. Ï Äñüóïò Äñüóïò ÄéåõèõíôÞò Marketing ôïõ ÔïìÝá
Êáôáíáëùôéêþí Ðñïéüíôùí ôçò Intersys äÞëùóå ó÷åôéêÜ: "Ïé áðáéôÞóåéò ôçò
áãïñÜò êáôÝóôçóáí áðüëõôá áíáãêáßá ôçí áíáæÞôçóç íÝïõ åðéêïéíùíéáêïý
óõíåñãÜôç ï ïðïßïò èá ìáò âïçèÞóåé íá ðñïóåããßóïõìå áêüìá ìåãáëýôåñï êïéíü
êáé íá ðñï÷ùñÞóïõìå áêüìç ðéï ìáêñõÜ êáé íá ìéëÞóïõìå óôïõò êáôáíáëùôÝò
áêüìá ðéï äõíáôÜ. Ç ôåëéêÞ åðéëïãÞ ìáò Þôáí áñêåôÜ äýóêïëç êáèþò ïé
ðáñïõóéÜóåéò áö'åíüò óå åðßðåäï äçìéïõñãéêþí ðñïôÜóåùí áö'åôÝñïõ óå
åðßðåäï ðñïôåéíüìåíùí ìÝóùí åß÷áí åîáéñåôéêü åíäéáöÝñïí. Êïéíüò óôü÷ïò åßíáé ç
áíÜðôõîç ìéáò ãüíéìçò, áìïéâáßáò êáé ìáêñï÷ñüíéáò ó÷Ýóçò óõíåñãáóßáò ìå
óêïðü ôçí óôÞñéîç êáé ôçí åîÜðëùóç ôùí çãåôéêþí ïíïìÜôùí ðïõ
áíôéðñïóùðåýïõìå".

Ç T.G.I. Friday's ëáíóÜñåé íÝåò ôñïðéêÝò ãåýóåéò êáé óõíäõáóìïýò.
ÓõãêåêñéìÝíá, óôï ìåíïý Ý÷ïõí åíôá÷èåß íÝò ðáñáëëáãÝò ôùí Fajitas, ôá
Coconut Chicken Fingers, ïé Coconut Shrimps êáé ôï Calypso Chicken.
×ñáêôçñéóôéêÜ ôùí íÝùí, "ôñïðéêþí" ãåýóåùí, åßíáé ç ÷ñÞóç õëéêþí üðùò
ìðáíÜíåò, ìÜíãêï, êáñýäá, êáöÝ æÜ÷áñç, êáé Üëëá åîùôéêÜ óõóôáôéêÜ.

...IN BRIEF

Ãéá ôï ãñáöåßï ìáò óôç Èåóóáëïíßêç åðéèõìïýìå íá ðñïóëÜâïõìå:

Account Executive (MKTC04)
Ï éäáíéêüò õðïøÞöéïò èá  ðñÝðåé íá äéáèÝôåé:

ÔñéåôÞ ðñïûðçñåóßá óå äéáöçìéóôéêÞ åôáéñåßá (ÁÐÁÑÁÉÔÇÔÇ)
Ðôõ÷ßï óôç Äéïßêçóç Åðé÷åéñÞóåùí Þ óôï Marketing (åðéèõìçôüò ìåôáðôõ÷éáêüò
ôßôëïò óðïõäþí)
Ðïëý êáëÞ ãíþóç Áããëéêþí êáé Ç/Õ
Éêáíüôçôåò ãñáðôÞò åðéêïéíùíßáò, äçìéïõñãéêüôçôá & éêáíüôçôåò áíáëõôéêÞò óêÝøçò

ÐñïóöÝñåôáé äõíáìéêü & åõÝëéêôï åñãáóéáêü ðåñéâÜëëïí 
êáé ðñïïðôéêÝò åðáããåëìáôéêÞò åîÝëéîçò

Áðïóôåßëáôå C.V. ìå ôïí áíôßóôïé÷ï êùäéêü óôéò äéåõèýíóåéò: CREATE & ACT
ÁèÞíá: ÓåìéôÝëïõ 2Á,11528 Éëßóéá, Èåóóáëïíßêç: Ëåùöüñïò Íßêçò 3, 54624            

Fax: 210 7470380, 2310 271025 / e-mail: cv@createandact.gr  
ÅðéóõíÜøôå ðñüóöáôç öùôïãñáößá. H áðüëõôç å÷åìýèåéá åßíáé áõôïíüçôç.

APPOINTMENTS

Our company, holding a leading position
in the Promotion Marketing sector, 
wishes to appoint dynamic highly 

motivated professionals for the positions of:

ACCOUNT MANAGER
Main Qualifications:

• A degree in Marketing or
Communications and preferably 
postgraduate studies 

• Fluency in English
• Proven working experience in the 

field of marketing or communications.
• PC literacy

The company offers a competitive 
remuneration package and great opportunities

for professional development.

Candidates are kindly asked to forward 
their CV to: info@msps. gr

(ref.code CSM)

Ç LUMINUM ÕËÏÐÏÉÅÉ
ÃÉÁ ÔÇÍ LEO BURNETT
ÄéáöçìéóôéêÜ panels 
ìå ÷ñÞóç ôçò ôå÷íïëïãßáò
elumin8

Ç Leo Burnett Athens ðñï÷þñçóå óå
óõíåñãáóßá ìå ôçí åôáéñåßá Luminum,
ãéá ëïãáñéáóìü ðïëõåèíéêïý ðåëÜôç
ôçò. ÓõãêåêñéìÝíá, ÷ñçóéìïðïßçóå ôçí
ôå÷íïëïãßá elumin8 ãéá ôéò êáìðÜíéåò
"Red Racing School" (âáóéæüìåíç óôçí
F1) êáé "Equalizer". 
Ç ôå÷íïëïãßá elumin8 áðïôåëåß
óõíäõáóìü ìåôáîïôõðßáò êáé
öùôéóìïý. Ìå ôç ìÝèïäï ôçò
ìåôáîïôõðßáò äçìéïõñãåßôáé Ýíá
öùôïåõáßóèçôï êáé ðïëý åýêáìðôï
öéëì ðÜíù óôï ïðïßï ìðïñåß íá
ðñïóôåèåß ïðïéïäÞðïôå åéêáóôéêü èÝìá
Þ ìÞíõìá. Ôï öéëì äéáèÝôåé õðïäï÷Þ
ãéá ðáñï÷Þ ñåýìáôïò Ýôóé þóôå íá
ìðïñåß íá öùôßæåé êáé ìðïñåß åýêïëá
íá ôïðïèåôçèåß óå äéÜöïñá óçìåßá êáé
íá "íôýóåé" ïðïéáäÞðïôå åðéöÜíåéá (ð.÷.
êßïíåò, ï÷Þìáôá). Ç åöáñìïãÞ Ý÷åé ôç
äõíáôüôçôá åíáëëáóóüìåíïõ
öùôéóìïý äéáöïñåôéêþí ôìçìÜôùí ôïõ
èÝìáôïò ðïõ Ý÷åé ôõðùèåß óôï öéëì,
äßíïíôáò ôçí áßóèçóç ôïõ animation.  
Óýìöùíá ìå ôçí Luminum, ôá
áðïôåëÝóìáôá Ýñåõíáò äåß÷íïõí üôé ç
åöáñìïãÞ elumin8, åíéó÷ýåé ôçí
õðåíèýìéóç ôïõ åêÜóôïôå ìçíýìáôïò
óå ðïóïóôü ðïõ îåðåñíÜ ôï 90%.

APPOINTMENTS

mailto: cv@createandact.gr
mailto: info@msps.gr
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Ç ÌÁÑÔÉÍÁ ÐÏÕËÏÐÁÔÇ 
ÓÔÇÍ MCCANN ÓÁÍ ÖÑÁÍÓÉÓÊÏ
Óôï ðëáßóéï 4ìçíçò ìåôåêðáßäåõóçò

"Ç åêðáßäåõóç ãéá ìáò åßíáé ðñïôåñáéüôçôá ãéáôß óçìáßíåé áíÜðôõîç" ëÝåé ï ÃéÜííçò
Ãïýëéïò, Äéåõèýíùí Óýìâïõëïò ôçò McCann Athens êáèþò ÷áéñåôßæåé ôç íÝá
ðñùôïâïõëßá ôïõ McCann Worldgroup ãéá ìåôåêðáßäåõóç ôùí óôåëå÷þí ôçò óå
Üëëåò áãïñÝò. Ãéá ðñþôç öïñÜ óôçí éóôïñßá ôïõ åëëçíéêïý ãñáöåßïõ ôçò
McCann, Ýíá óôÝëå÷üò ôçò èá ìåôáêïìßóåé ãéá 4 ìÞíåò óå ìéá Üëëç ÷þñá óå
áíôßóôïé÷ï ãñáöåßï ôçò McCann, üðïõ êáé èá åñãáóôåß ãéá ðåëÜôç ôïõ åêåß áëëÜ
êáé ôïõ åäþ ãñáöåßïõ.
Ôï Kummel Program, üðùò ëÝãåôáé, åßíáé Ýíá ðñüãñáììá áíôáëëáãÞò óôåëå÷þí
ìåôáîý ôùí ðÜíù áðü 200 ãñáöåßùí ôçò McCann óå 132 ÷þñåò. 
Áðü ôç McCann Athens, ç Ìáñôßíá ÐïõëïðÜôç, account supervisor, ìå ôåôñáåôÞ
ðñïûðçñåóßá, èá âñßóêåôáé áðü ôéò áñ÷Ýò Éïõíßïõ óôï ãñáöåßï ôçò McCann óôï
Óáí Öñáíóßóêï, ôï ïðïßï ìåôáîý Üëëùí ÷åéñßæåôáé ôïí ðáãêüóìéï ëïãáñéáóìü ôçò
Microsoft. Ç Ì. ÐïõëïðÜôç Þôáí ìßá áðü ôïõò óõíïëéêÜ 10 åðéëå÷èÝíôåò áðü
ôïõò 150 õðïøçößïõò õðáëëÞëïõò ôçò McCann ðáãêïóìßùò ðïõ èá
ðáñáêïëïõèÞóïõí ôï ðñüãñáììá öÝôïò.
Ôï Kummel Programme áðïôåëåß ìÝñïò ôïõ áðïêëåéóôéêïý åêðáéäåõôéêïý
ðñïãñÜììáôïò ôïõ McCann Worldgroup, Human Futures Development, ôï ïðïßï
ðñïóöÝñåé óå üëá ôá óôåëÝ÷ç ôïõ äéáñêÞ åðéìüñöùóç ìÝóù óåìéíáñßùí ôüóï
óôçí ÅëëÜäá üóï êáé óôï åîùôåñéêü áëëÜ êáé ìÝóù online long distance
ðñïãñÜììáôïò. 

ÓÕÍÅÑÃÁÓÉÁ ÏÌÉËÏÕ 
ÅÔÁÉÑÉÙÍ ÃÅÑÏËÕÌÁÔÏÓ ÌÅ NOVARTIS

Ï ¼ìéëïò åôáéñåéþí ÃåñïëõìÜôïò ðñï÷þñçóå óå óõíåñãáóßá ìå ôçí åëâåôéêÞ
ðïëõåèíéêÞ Novartis, áíáëáìâÜíïíôáò ôçí áðïêëåéóôéêÞ äéáíïìÞ óôçí ÅëëÜäá
êáé ôçí Êýðñï ôùí ðñïúüíôùí êëéíéêÞò åíôåñéêÞò äéáôñïöÞò ôçò ôåëåõôáßáò. Ç
óõìöùíßá ðñïâëÝðåé üôé ôï áðáó÷ïëïýìåíï óôç äñáóôçñéüôçôá áõôÞ
áíèñþðéíï äõíáìéêü ôçò Novartis Hellas èá åíóùìáôùèåß óôïí ÊëÜäï O.T.C.
ôçò Ð.Í.ÃåñïëõìÜôïò.
Ï ¼ìéëïò Åôáéñéþí ÃåñïëõìÜôïò äñáóôçñéïðïéåßôáé óôïí åõñýôåñï ÷þñï ôçò
Õãåßáò êáé ÏìïñöéÜò åíôüò êáé åêôüò ÅëëÜäïò.

H LAVAZZA ËÁÍÓÁÑÅÉ ÔÏ LAVAZZA BLUE
Êëåéóôü óýóôçìá ðáñáãùãÞò êáöÝ, óå ó÷åäßáóç Pinifarina

H Lavazza ëáíóÜñåé ôï Lavazza Blue, Ýíá íÝï óýóôçìá ãéá áõèåíôéêü Éôáëéêü
åóðñÝóï Þ êáðïõôóßíï. Ôï Lavazza Blue (Best Lavazza Ultimate Espresso) åßíáé
Ýíá êëåéóôü óýóôçìá ðáñáóêåõÞò åóðñÝóï, êáðïõôóßíï êáé Üëëùí ñïöçìÜôùí.
Áðïôåëåßôáé áðü ìïíôÝëá ìç÷áíþí íÝáò ôå÷íïëïãßáò, åéäéêÜ ó÷åäéáóìÝíùí ãéá íá
êáëýðôïõí äéáöïñåôéêÝò áíÜãêåò ðáñáóêåõÞò ñïöçìÜôùí (óôï óðßôé, ôï ãñáöåßï,
áêüìá êáé óå óçìåßá áõôüìáôçò ðþëçóçò) êáé áðü ìéá ðñïóôáôåõìÝíç êÜøïõëá
ìéáò äüóçò. Ç ìç÷áíÞ åßíáé ó÷åäéáóìÝíç áðü ôï äéÜóçìï Éôáëü ó÷åäéáóôÞ
Pinifarina, ìå êïìøÝò ãñáììÝò êáé éäéáßôåñï óôéë. Ôï óýóôçìá Lavazza Blue
äéáôßèåôáé áðåõèåßáò áðü ôç ×åëßôôá ÅÐÅ, áíôéðñïóþðïõ ôùí ðñïúüíôùí Lavazza
óôçí ÅëëÜäá, êáèþò êáé óå åðéëåãìÝíá êáôáóôÞìáôá.

APPOINTMENTS

MOTOR PRESS HELLAS AE

ÄÉÅÕÈÕÍÔÇÓ ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ

Ç Motor Press Hellas ÁÅ, åêäïôéêÞ åôáéñåßá
ìå ðñùôáãùíéóôéêü ñüëï óôï ÷þñï ôïõ

Åéäéêïý Ôýðïõ áíáæçôåß ÄéåõèõíôÞ
ÄéáöÞìéóçò ãéá Group Ðåñéïäéêþí.

Ï êáôÜëëçëïò õðïøÞöéïò 
ðñÝðåé íá äéáèÝôåé:

Ðñïûðçñåóßá óôï ÷þñï ôçò
Åðéêïéíùíßáò Þ/êáé ÄéáöÞìéóçò
Éêáíüôçôá åñãáóßáò óå ïìÜäåò,
äçìéïõñãéêüôçôá, êáéíïôïìßá, çãåôéêÝò
êáé ïñãáíùôéêÝò éêáíüôçôåò
Ðôõ÷ßï Marketing Þ ÄéáöÞìéóçò.
Ìåôáðôõ÷éáêüò ôßôëïò óôï Marketing
Þ óôç ÄéáöÞìéóç èá èåùñçèåß
åðéðëÝïí ðñïóüí
¢ñéóôç ãíþóç áããëéêÞò ãëþóóáò êáé Ç/Õ

ÐñïóöÝñïíôáé:
Áíôáãùíéóôéêü ðáêÝôï áðïäï÷þí
(ìéóèüò, bonus áðïôåëåóìáôéêüôçôáò)
¢ñéóôï ðåñéâÜëëïí åñãáóßáò
ÌåãÜëåò ðñïïðôéêÝò åîÝëéîçò

Ãéá åêäÞëùóç åíäéáöÝñïíôïò ìðïñåßôå íá
áðïóôåßëåôå ôï âéïãñáöéêü óáò óôï:

e-mail: m_pallis@motorpress.gr
fax: 210-6262372

ÈÁ ÔÇÑÇÈÅÉ ÁÐÏËÕÔÇ Å×ÅÌÕÈÅÉÁ

If you are a qualitative researcher 
at junior level

If you are looking for an intellectual
challenge to stretch your thinking

If you are brave and intuitive with 
a spirit of curiosity

If you have the ability to think 
creatively and laterally

If you share our passion for 
delivering fresh insight into consumer
behaviour based on state-of-the-art
techniques

If you wish to make a real difference 
in blue-chip clients’ business

You might well relish working at Global Link.

Contact Costas Sigalos
globallink@globallink.gr

PUSH THE BOUNDARIES OFPUSH THE BOUNDARIES OF
QUALITATIVE RESEARCHQUALITATIVE RESEARCH

IMMEDIAIMMEDIATE TE 
APPOINTMENTAPPOINTMENT

mailto: m_pallis@motorpress.gr
mailto: globallink@globallink.gr
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ÁÌÔÁ ÓÔÁÖÕËÉ ÁÐÏ ÔÇÍ COCA-COLA 3E
Ç Coca-Cola 3E åìðëïõôßæåé ôç ãêÜìá ôçò Amita, ìå ôï íÝï ÷õìü "êïêôÝéë
óôáöýëé". Åßíáé Ýíáò íÝïò óõíäõáóìüò öñïýôùí ìå óôáöýëé, öñÜïõëá êáé ìÞëï,
÷ùñßò ðñïóèÞêç æÜ÷áñçò êáé óõíôçñçôéêþí. Ç íÝá Amita âñßóêåôáé Þäç óå üëá ôá
óçìåßá ðþëçóçò. Ôï ðñïúüí èá õðïóôçñé÷èåß ìå Ýíôïíç åðéêïéíùíßá. Ôï
äéáöçìéóôéêü ôçò Amita ÷åéñßæåôáé ç McCann Erickson. 

Ï Âáóßëåéïò ÍôáÞò áíÝëáâå
êáèÞêïíôá Regional e-Services
Manager óôçí Jato Dynamics ìå
ðåñéï÷Þ åõèýíçò ðïõ ðåñéëáìâÜíåé ôéò
áãïñÝò ôçò ÅëëÜäáò, Ïõããáñßáò,
Ôïõñêßáò, ÉóñáÞë, Âáëêáíßùí êáé
Êýðñïõ. Ï Â. ÍôáÞò Ý÷åé ðïëõåôÞ
ðåßñá óôçí åëëçíéêÞ
áõôïêéíçôïâéïìç÷áíßá Ý÷ïíôáò
äéáôåëÝóåé óå äéåõèõíôéêÝò èÝóåéò óôïí
¼ìéëï Åðé÷åéñÞóåùí ÓáñáêÜêç, óôçí
Wackenhut Telematix, óôçí Mercedes-
Benz ÅëëÜò, óôçí Mobil Oil ÅëëÜò, ê.á. 

Ï ÄçìÞôñçò  Ìáíïýóçò êáé ï
Ãéþñãïò Ôñáðåæáíßäçò åíôÜ÷èçêáí
óôï äõíáìéêü ôçò ïéêïãÝíåéáò ôïõ
ñáäéïöùíéêïý óôáèìïý Metropolis êáé
ôçò åöçìåñßäáò Metrosport. 

ÌÅÔÁÊÉÍÇÓÅÉÓ ÓÔÅËÅ×ÙÍ

Óôï ðëáßóéï ôçò äéåèíïýò
åêóôñáôåßáò "Ç Ìüäá ÐïëåìÜ ôïí
Êáñêßíï ôïõ ÓôÞèïõò", ï Ýëëçíáò
ó÷åäéáóôÞò Kiriakos äçìéïýñãçóå
Ýíá íÝï ìðëïõæÜêé, áðïêëåéóôéêÜ ãéá
ôçí åêóôñáôåßá. Ç çèïðïéüò Ìáñßá
Óïëùìïý öùôïãñáöÞèçêå ãéá ôçí
ðñïþèçóç ôïõ t-shirt, ðñïêåéìÝíïõ
íá óôçñßîåé ôï êïéíùíéêü ìÞíõìá ôçò
êáìðÜíéáò. To limited edition t-shirt
Kiriakos ðùëåßôáé óå åðéëåãìÝíá
êáôáóôÞìáôá óå üëç ôçí ÅëëÜäá
êáèþò êáé ìÝóù ôïõ internet óôï
www.ftbc.gr.

...IN BRIEF

Ç ALGIDA ÅÐÁÍÁËÁÍÓÁÑÅÉ ÔÏ MAGIC
ÁõîçìÝíç ç äéáöçìéóôéêÞ åðÝíäõóç ôçò åôáéñåßáò ãéá ôï 2006

Ç Algida ìðáßíåé äõíáìéêÜ óôç íÝá óåæüí, ìå êáéíïýñãéá ðñïúüíôá êáé
åðáíáëáíóáñßóìáôá. Ç íáõáñ÷ßäá ôçò åôáéñåßáò, ç óåéñÜ ðáãùôþí Magic,
åðáíáëáíóÜñåôáé óôï óýíïëü ôçò ìå íÝá, ðéï ðëïýóéá óïêïëÜôá ãÜëáêôïò,
ðåñéóóüôåñá êáé ìåãáëýôåñá áìýãäáëá, ðïëõôåëÞ óõóêåõáóßá êáé áíÜãëõöï
Ýìâëçìá "Ì". Ãéá ôçí öåôéíÞ ÷ñïíéÜ ç óôñáôçãéêÞ ôçò Algida åßíáé íá åðåíäýóåé
óçìáíôéêÜ óôçí äéáöçìéóôéêÞ åðéêïéíùíßá ôùí ðñïúüíôùí ôçò, áõîÜíïíôáò ôç
ó÷åôéêÞ åðÝíäõóç óå ó÷Ýóç ìå ôï 2005. Ãéá ôï 2006 õðïóôçñßæïíôáé ôá brands
Magic, Cornetto, Carte D'Or êáé Super Toy. To êýñéï ü÷çìá åðéêïéíùíßáò åßíáé
ç ôçëåüñáóç. ¼óïí áöïñÜ óôï Magic, óôü÷ïò ôçò äéáöÞìéóçò åßíáé íá
éó÷õñïðïéÞóåé ôç ó÷Ýóç áíÜìåóá óôç ìÜñêá êáé óôïí êáôáíáëùôÞ, Ý÷ïíôáò ùò
ðñåóâåõôÝò áíåîÜñôçôåò, äõíáìéêÝò ãõíáßêåò. Ç ãõíáßêá Ý÷åé ùò óõíèçìÜ ôçò ôï
"I am who I am and I love it".  Ôï Cornetto ëáíóÜñåôáé ìå ìéá íÝá, ñïìáíôéêÞ,
êáëïêáéñéíÞ äéáöÞìéóç êáé ôï Carte d'Or, õðü ôï concept "ðÜèïò ðïõ
åîáðëþíåôáé". Ôï Carte d' Or öÝôïò ëáíóÜñåé ìßá íÝá óåéñÜ premium ðáãùôþí
óôçí êáôçãïñßá ôùí ïéêïãåíåéáêþí êáé ôùí áôïìéêþí ðñïúüíôùí. ÔÝëïò, ôï ðáéäéêü
Super Toy ëáíóÜñåôáé ìå äéáöÞìéóç åëëçíéêÞò ðáñáãùãÞò. 
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MÁD4POSITIVE ENERGY
ÁÐÏ MAD ÊÁÉ AMITA 
Ðñüêåéôáé ãéá äéáãùíéóìü
óýíèåóçò ôñáãïõäéïý

To Mad óå óõíåñãáóßá ìå ôçí Amita
Motion äéïñãáíþíïõí ôï äéáãùíéóìü
Mad4Positive Energy, ðïõ áöïñÜ óôç
óýíèåóç åíüò ôñáãïõäéïý. ÅðéôñïðÞ
áðü óôåëÝ÷ç ôçò ìïõóéêÞò âéïìç÷áíßáò
èá ôáîéäÝøåé óå äéÜöïñåò ðüëåéò ôçò
ÅëëÜäáò üðùò ç ÐÜôñá, ç Èåó/íßêç
êáé ç ÁèÞíá ãéá íá óõíáíôÞóåé áðü
êïíôÜ ôïõò äéáãùíéæüìåíïõò êáé íá
ôïõò äþóåé ðïëýôéìåò óõìâïõëÝò ãéá
ôïí ôñüðï óýíèåóçò êáé ÝêöñáóÞò
ôïõò. Ôáõôü÷ñïíá ôï êïéíü èá ìðïñåß
íá øçößæåé áðü ôï www.mad.tv ãéá íá
áíáäåßîåé ôï êáëýôåñï ôñáãïýäé
ÈåôéêÞò ÅíÝñãåéáò. Ï  äéáãùíéóìüò
Ý÷åé îåêéíÞóåé áðü ôá ìÝóá ÌáÀïõ êáé
èá äéáñêÝóåé ìÝ÷ñé ôéò 23 Óåðôåìâñßïõ.
Ôï Ýðáèëï ôïõ ðñþôïõ íéêçôÞ åßíáé íá
êõêëïöïñÞóå óå CD ôï ôñáãïýäé ôïõ,
åíþ äþñá èá êåñäßóïõí üëïé ïé
óõììåôÝ÷ïíôåò. 

ÓÔÏ ÁÑ×ÅÉÏ ÔÇÓ ÂÏÕËÇÓ 
Ç ÅËËÇÍÉÊÇ ÕÐÇÑÅÓÉÁ ÔÏÕ BBC
ÔåëåôÞ ðáñÜäïóçò ÷èåò ôïõ áñ÷åéáêïý õëéêïý

Ìå ìéá óõãêéíçôéêÞ ôåëåôÞ óôï Ðåñéóôýëéï ôçò ÂïõëÞò, ðáñáäüèçêå óôï
Åëëçíéêü Êïéíïâïýëéï áíôßãñáöï ôùí 2000 CD-Rom ôçò ÅëëçíéêÞò ÅêðïìðÞò
ôïõ BBC. ÐñïçãÞèçêå ç õðïãñáöÞ ôçò óõìöùíßáò ðáñÜäïóçò ôïõ áñ÷åßïõ
ìåôáîý ôçò ôåëåõôáßáò Äéåõèýíôñéáò ôçò ÅëëçíéêÞò Õðçñåóßáò Ñüæõ Âïõäïýñç
êáé ôçò Äéåõèýíôñéáò ôçò ÂéâëéïèÞêçò ôçò ÂïõëÞò Åõñõäßêçò ÁìðáôæÞ. 
Ç Ðñüåäñïò ôçò ÂïõëÞò, áöïý åõ÷áñßóôçóå ôïí ÄéåõèõíôÞ ôçò Ðáãêüóìéáò
Õðçñåóßáò ôïõ BBC Nigel Chapman, ôçí Ñüæõ Âïõäïýñç, ôïí ÉùÜííç
Êáñáâßäá, áëëÜ êáé ôïí åõñùâïõëåõôÞ Ìáíþëç ÌáõñïììÜôç ãéá ôçí ðïëýôéìç
óõíäñïìÞ ôïõ óôçí áðüêôçóç áðü ôç ÂïõëÞ ôïõ áñ÷åßïõ, Ýêáíå ìéá óýíôïìç
áíáäñïìÞ óôçí ðïñåßá ôçò åêðïìðÞò êáé ôç óõìâïëÞ ôçò óôéò äýóêïëåò
óôéãìÝò ôïõ Åëëçíéóìïý.
ÊáôÜ ôç äéÜñêåéá ôçò ôåëåôÞò áêïýóôçêáí áðïóðÜóìáôá áðü ôçí ôåëåõôáßá
åêðïìðÞ ôçò ÅëëçíéêÞò Õðçñåóßáò ôïõ BBC, óôéò 31 Äåêåìâñßïõ ôïõ 2005.
Åðßóçò ðñïâëÞèçêå ôáéíßá ðáñáãùãÞò ôïõ Êáíáëéïý ôçò ÂïõëÞò ìå éóôïñéêÜ
ç÷çôéêÜ íôïêïõìÝíôá ôüóï áðü ôïí Â´ Ðáãêüóìéï Ðüëåìï êáé ôç Äéêôáôïñßá üóï
êáé ôç ìåôáãåíÝóôåñç ðåñßïäï.

H Strategy áðÝêôçóå ðñüóöáôá ðéóôïðïßçóç ISO 9001/2 áðü ôçí TUV. Ç
åôáéñåßá äéáèÝôåé âáèéÜ ãíþóç êáé 20 åôÞ åìðåéñßá óôá äéáöçìéóôéêÜ äþñá êáé
óôá äþñá ðñïþèçóçò.  

...IN BRIEF

Ôï Public óôçñßæåé ôï êáëïêáéñéíü
party "ÓôÜóïõ ðëÜé ìïõ", ðïõ äéïñãáíþ-
íåôáé áðü ôï "Óýëëïãï Ößëùí Áôüìùí
ìå Óýíäñïìï Down", ôçí ÔåôÜñôç 14
Éïõíßïõ 2006 óôï Kiwi Garden óôç
Èåó/íßêç. Ôá Ýóïäá ôçò åêäÞëùóçò èá
äéáôåèïýí ãéá ôçí äçìéïõñãßá ìïíÜäáò
áõôüíïìçò äéáâßùóçò êáé åñãáóôçñßùí
ôïõ Óõëëüãïõ Down ÅëëÜäïò.  

...IN BRIEF

mailto: info@effiehellas.gr
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Ç 3E XOÑÇÃÏÓ ÔÏÕ ÔÁÊ ÁÅÐ ÏËÕÌÐÉÁÓ
Áíáíåþèçêå ç ÷ïñçãßá ãéá äåýôåñç ÷ñïíéÜ

Ç Coca-Cola Ôñßá ¸øéëïí ìå ôç Fanta óôÞñéîáí, êáôÜ ôçí áãùíéóôéêÞ ðåñßïäï
2005-2006, ôçí ðïñåßá áíüäïõ ôïõ ÔÁÊ ÁÅÐ ÏëõìðéÜò óôçí Á1 ÅèíéêÞ
Êáôçãïñßá ÌðÜóêåô, äßíïíôáò ôçí åõêáéñßá óôçí ôïðéêÞ ïìÜäá íá
óõìðñùôáãùíéóôÞóåé ìå ïìÜäåò ðïõ Ý÷ïõí êáôáîéùèåß, óå åõñùðáúêü åðßðåäï.
Áîßæåé íá óçìåéùèåß üôé ç Coca-Cola Ôñßá ¸øéëïí ÅëëÜäïò ìå ôç Fanta èá
óõíå÷ßóåé íá åßíáé âáóéêüò ÷ïñçãüò ôçò ïìÜäáò êáé óôç öåôéíÞ áãùíéóôéêÞ
ðåñßïäï. 
Ìå áöïñìÞ ôçí åðéôõ÷ßá ôïõ ÔÁÊ ÁÅÐ ÏëõìðéÜò, ç Coca-Cola Ôñßá ¸øéëïí
ÅëëÜäïò ìå ôç Fanta óôÞñéîáí ôç "ÖéÝóôá Áíüäïõ", üðùò ïíïìÜóôçêå, ðïõ
äéïñãáíþèçêå óôï Êëåéóôü ÓôÜäéï ÏëõìðéÜäáò, ôï ÓÜââáôï 3 Éïõíßïõ. Óôï
ðëáßóéï ôçò åêäÞëùóçò, áðïíåìÞèçêå áíáìíçóôéêÞ ðëáêÝôá óôçí Coca-Cola
Ôñßá ¸øéëïí ÅëëÜäïò, ôçí ïðïßá ðáñÝëáâå ï Äéïíýóçò ÃéáêïõìÜôïò,
Åìðïñéêüò ÄéåõèõíôÞò ÍïôéïäõôéêÞò ÅëëÜäáò. 

ÐÁÍÅËËÁÄÉÊÇ ÊÁËÏÊÁÉÑÉÍÇ ÊÁÌÐÁÍÉÁ 
ÃÉÁ ÔÉÓ ÅDGAR FREECARDS
Må 100.000 freecards óå åðéëåãìÝíá point-of-entertainment

Ôïí Éïýëéï êáé ôïí Áýãïõóôï ç åôáéñåßá Edgar Entertainment Media èá åîåëßîåé óå
ðáíåëëáäéêü åðßðåäï Ýíá ðñüãñáììá 100.000 freecards (äùñåÜí êÜñô-ðïóôÜë) óå
åðéëåãìÝíá point-of-entertainment. Ãéá ôï êáëïêáéñéíü ðñüãñáììá Ý÷ïõí åðéëå÷èåß
cafes, bars, restaurants, clubs êáé îåíïäï÷åßá óå ÁèÞíá, Èåóóáëïíßêç, Ìýêïíï,
Óáíôïñßíç, ÐÜñï, ×áëêéäéêÞ, ÐÜôñá, Âüëï, ÊáëáìÜôá, Íáýðëéï, ×áíéÜ êáé ÇñÜêëåéï.
¼ðùò ôïíßæåôáé óå ó÷åôéêÞ áíáêïßíùóç ôçò åôáéñåßáò "Ïé Edgar freecards
áðïôåëïýí ãéá ðïëëïýò ÷ñÞóôåò (cafegoers 16-34 åôþí) ü÷é ìüíï Ýíá óõëëåêôéêü
áíôéêåßìåíï, áëëÜ ðïëëÝò öïñÝò ÷áßñïõí êáé viral ÷ñçóôéêüôçôáò, ëüãù üôé
áðïóôÝëëïíôáé ôá÷õäñïìéêþò ç ÷ñçóéìïðïéïýíôáé ìå äéÜöïñïõò Üëëïõò ôñüðïõò.
Ðñüêåéôáé ãéá ìéá ÷ñÞóéìç êáé äéáóêåäáóôéêÞ åíáëëáêôéêÞ Ýíôõðç ìïñöÞ
åðéêïéíùíßáò, ç ïðïßá äéáìÝóù ôïõ "äçìéïõñãéêïý Äïýñåéïõ ºððïõ Edgar", öÝñíåé
ðñïúüíôá êáé ìÜñêåò óôï relevant set íÝùí êáôáíáëùôþí".

Ç ECDL ÅëëÜò êáé ôï äßêôõï
óõíåñãáôþí ECDL óõììåôåß÷áí ãéá
äåýôåñç ÷ñïíéÜ óôïí ÐáíåëëÞíéï
Ìáèçôéêü Äéáãùíéóìü ìÝóù
Äéáäéêôýïõ, "Ëõóßáò 2006".
Ðåñéóóüôåñá áðü 200 åîåôáóôéêÜ
êÝíôñá ECDL óõììåôåß÷áí óôï
ìáèçôéêü äéáãùíéóìü ùò
ðéóôïðïéçìÝíá êÝíôñá Ëõóßá. 

Ç ÊáèçìåñéíÞ ôçò ÊõñéáêÞò
èá ðñïóöÝñåé áðü ôéò 11 Éïõíßïõ êáé
ãéá 3 åâäïìÜäåò ìéá íÝá óåéñÜ
íôïêéìáíôÝñ ôïõ BBC ìå ôßôëï "Ç ìÜ÷ç
ôçò åðéâßùóçò". 

...IN BRIEF

¶π¡√¡∆∞π, ∆ƒø°√¡∆∞π 
∫∞π ¢π∞μ∞∑√¡∆∞π
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SAMSUNG: ÔÏ ÐÉÏ
ÁÎÉÏÐÉÓÔÏ BRAND ÓÔÉÓ
ÓÕÓÊÅÕÅÓ ÊÏÕÆÉÍÁÓ
Óôï ðëáßóéï ôçò Ýñåõíáò
"European Trusted Brands"
ôïõ Reader's Digest

Óôï ðëáßóéï ôçò Ýñåõíáò "European
Trusted Brands", ðïõ äéåíåñãåß ôï
ðåñéïäéêü Reader's Digest, ç
Samsung äéáêñßèçêå óôçí êáôçãïñßá
"óõóêåõÝò êïõæßíáò", êáôáêôþíôáò ôçí
êïñõöÞ ùò ôï ðéï áîéüðéóôï Brand ãéá
ôïí êáôáíáëùôÞ ìå êñéôÞñéï ôçí "áîßá"
ôùí ðñïúüíôùí ôçò, åíþ ðáñÜëëçëá
áðÝóðáóå õøçëÞ âáèìïëïãßá êáé
óôïõò õðüëïéðïõò ôïìåßò ôçò
Ýñåõíáò.  Ìå óôü÷ï ôçí ïñèüôåñç êáé
ðéï áîéüðéóôç õëïðïßçóç ôçò Ýñåõíáò
áõôÞò, öÝôïò æçôÞèçêå áðü ôïõò
óõììåôÝ÷ïíôåò íá áíáöÝñïõí Ýíá
brand ðïõ åìðéóôåýïíôáé óå êÜèå
êáôçãïñßá êáé óôç óõíÝ÷åéá íá
âáèìïëïãÞóïõí ôï óõãêåêñéìÝíï
brand ìå Üñéóôá ôï 5 êáé ìå âÜóç
ðÝíôå óõãêåêñéìÝíá ÷áñáêôçñéóôéêÜ:
Ðïéüôçôá, áîßá, åéêüíá, êáôáíüçóç
ôùí êáôáíáëùôéêþí áíáãêþí êáé
åôáéñéêÞ êïéíùíéêÞ åõèýíç.
Óçìåéþíåôáé üôé ç öåôéíÞ Ýñåõíá
äéåîÞ÷èç óå 14 ÷þñåò ôçò ÊåíôñéêÞò
êáé ÄõôéêÞò Åõñþðçò ìå ôç
óõììåôï÷Þ 25.434 áôüìùí êáé
áöïñïýóå óå 20 êáôçãïñßåò ôïðéêþí
êáé äéåèíþí ðñïúüíôùí êáé õðçñåóéþí. 

Ç Athens Tennis Academy õðïäÝ÷ôçêå ðñï÷èåò óôçí ÁèÞíá ôï èñýëï
ôïõ ôÝíéò John McEnroe, óôï ðëáßóéï ôïõ Athens Tennis Academy Masters
2006. O McEnroe óõììåôåß÷å óå exhibition game ìå áíôßðáëï ôïí äéÜóçìï
Éóðáíü ôåíßóôá Sergi Bruguera êáé áíáäåß÷ôçêå íéêçôÞò. ÌåôÜ ôï ôÝëïò ôïõ
áãþíá äüèçêáí äþñá óôï êïéíü, åíþ ðñïçãÞèçêå óõíÝíôåõîç Ôýðïõ ìå ôïõò
äýï äéÜóçìïõò áèëçôÝò. 

...IN BRIEF



Ç Fnac óôï The Mall Athens
ðñïóêáëåß ôïõò ðïäïóöáéñüöéëïõò íá
ðáñåõñåèïýí áðü 12 Ýùò 16 Éïõíßïõ
óôï forum ôïõ êáôáóôÞìáôïò, þóôå íá
ðáñáêïëïõèÞóïõí live óå
ãéãáíôïïèüíç áãþíåò ôïõ ìïõíôéÜë. Ïé
äùñåÜí ðßôóåò êáé ìðýñåò åßíáé
ðñïóöïñÜ ôïõ êáôáóôÞìáôïò. Ôï
event õðïóôçñßæåé ç Sony. 

Ç Samsung ÷ïñÞãçóå ôï Ãýñï
ôçò ÁèÞíáò. Ç åôáéñåßá èá ðñïóöÝñåé
1 åõñþ ãéá êÜèå äñïìÝá ðïõ
óõììåôåß÷å óôçí åêäÞëùóç. Ôá Ýóïäá
èá äéáôåèïýí ãéá öýôåõóç äÝíôñùí. 

...IN BRIEF
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Áñ÷éóõíôÜêôñéá:  Êáôåñßíá Ðïëõìåñßäïõ (ôçë. 210-661.7777 åóùô. 110, kp@boussias.com), fax: 210-661.7778
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ÊÁÔÁ 33% ÁÕÎÇÈÇÊÁÍ 
ÏÉ ÁÌÏÉÂÅÓ ÔÏÕ SIR MARTIN SORRELL
Áðëïðïéåßôáé ôï óýóôçìá áíôáìïéâþí ôïõ WPP

[ËÏÍÄÉÍÏ] Ï äéáöçìéóôéêüò üìéëïò WPP áíáêïßíùóå ÷ôåò ôá ïéêïíïìéêÜ áðïôå-
ëÝóìáôá ãéá ôï Ýôïò 2005. Ìïëïíüôé ôï äßêôõï äåí êáôüñèùóå íá öôÜóåé ôï
óôü÷ï áðüäïóçò ðïõ åß÷å èÝóåé, ç áìïéâÞ ôïõ ðñïÝäñïõ Sir Martin Sorrel áõîÞ-
èçêå êáôÜ 33% ðåñßðïõ, áããßæïíôáò ôá 3,3 åêáô. óôåñëßíåò. Óå áõôÜ ðåñéëáìâÜ-
íïíôáé 1,6 åêáô. óôåñëßíåò ôá ïðïßá Ýëáâå ùò bonus êáé 343.000 óôåñëßíåò ðïõ
ðÞñå áðü ôï óõíôáîéïäïôéêü ôïõ êáôáðßóôåõìá. Ìå ôçí åõêáéñßá ôçò áíáêïßíùóçò
ôùí ïéêïíïìéêþí áðïôåëåóìÜôùí, ç äéïßêçóç ôïõ WPP ãíùóôïðïßçóå êÜðïéåò
åðåñ÷üìåíåò áëëáãÝò óôï óýóôçìá áíôáìïéâþí ôùí óôåëå÷þí ôïõ ïìßëïõ. Óôï
ðáñåëèüí ôï WPP åß÷åé óõíäÝóåéò ôéò áíôáìïéâÝò ôùí óôåëå÷þí ôïõ ìå ôñéåôÞ
äéêáéþìáôá ðñïáßñåóçò (stock options) óôï ìåôï÷éêü êåöÜëáéï ôçò åôáéñåßáò. Ç
óõãêåêñéìÝíç êßíçóç èåùñÞèçêå ùò áíáðïôåëåóìáôéêÞ äéüôé ðåñéÝðëåîå óçìáíôé-
êÜ ôï óýóôçìá áíôáìïéâþí ôçò åôáéñåßáò, ÷ùñßò íá ðñïóöÝñåé áîéüëïãá êßíçôñá
óôá óôåëÝ÷ç. Ôï íÝï óýóôçìá áíôáìïéâþí ôïõ WPP åßíáé óáöþò áðëïýóôåñï êáé
óõìâáôü ìå ôéò èåìåëéþäåéò áñ÷Ýò ôïõ ïìßëïõ, åíþ ôá äéêáéþìáôá ðñïáßñåóçò èá
ðñïóöÝñïíôáé ùò áìïéâÞ ìüíï óå åîáéñåôéêÝò ðåñéðôþóåéò.

HEINZ: ÌÁÆÉÊÅÓ ÁÐÏËÕÓÅÉÓ 
ÊÁÉ ÁÕÎÇÓÇ ÄÉÁÖÇÌÉÓÔÉÊÇÓ ÄÁÐÁÍÇÓ
Áðïëýåé 2.700 Üôïìá, áõîÜíåé ôï êïíäýëé ôçò êáôÜ 18,7% 

[ËÏÍÄÉÍÏ] ÊáôÜ 8% èá ìåéþóåé ôï áíèñþðéíï äõíáìéêü ôçò ç Heinz ôçí
ðñïóå÷Þ äéåôßá, ãåãïíüò ðïõ óçìáßíåé óôçí ðåñéêïðÞ 2.700 èÝóåùí åñãáóßáò
äéåèíþò. Ç êïëïóóüò ôùí ôñïößìùí ó÷åäéÜæåé íá êëåßóåé 15 åñãïóôÜóéÜ ôçò ôï
2007 êáé åðéðëÝïí 5 åñãïóôÜóéá ôï 2008. 
Ç åôáéñåßá äåí Ý÷åé äéåõêñéíßóåé ðïéá åñãïóôÜóéá èá êëåßóåé, ùóôüóï ïé
ðëçñïöïñßåò áíáöÝñïõí üôé áöïñÜ êáé óå ôÝóóåñá åñãïóôÜóéá óôçí Åõñþðç. 
Óôü÷ïò ôçò åôáéñåßáò áðü ôï êëåßóéìï ôùí åñãïóôáóßùí åßíáé íá ðåñéêüøåé 165
åêáô. äïëÜñéá, êáèþò åðßóçò 30 åêáô. äïëÜñéá åðéðëÝïí áðü ìåéþóåéò ìéóèþí
êëð. ÔÝëïò, èá ðåñéïñéóôïýí Üëëåò äáðÜíåò äéáíïìÞò êëð, äéáìïñöþíïíôáò ôï
ðïóü áõôü óôá 355 åêáô. äïëÜñéá. Ùóôüóï, ç Heinz ó÷åäéÜæåé íá áõîÞóåé ôï
êïíäýëé ôçò óå äéáöÞìéóç êáé marketing êáôÜ 18,7% ôï 2007 êáé íá ôï
äéáìïñöþóåé óôá 317 åêáô. äïëÜñéá áðü ôá 267 åêáô. äïëÜñéá. ÐáñÜëëçëá, èá
áíáðôõ÷èïýí áðü ôçí åôáéñåßá 100 íÝá ðñïúüíôá. 

∞§§∞∑√À¡ ∆∏¡ ∞∆ª√™º∞πƒ∞
∫∞π ∆√ ª∞ƒ∫∂∆π¡°∫
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